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Gemeinsamer Fotowettbewerb

Rund 300 Teilnehmer
zeigen bunte Vielfalt
schoner Motive.

kalle Siegen/Niederschelderhiitte. Co-
rona hin oder her: Die Pandemie hat rund
300 Leserinnen und Leser der Siegener
Zeitung nicht daran gehindert, am grofSten
Fotowettbewerb der Region teilzunehmen.

Gemeinsam mit der Erzquell-Brauerei
wird dieser Wettbewerb um die schénsten
Motive seit vielen Jahren mit grofem Er-
folg durchgefiihrt. In diesen Tagen kam
die dreikopfige Jury zusammen, um die
ihrer Meinung nach zehn schénsten Mo-
tive fiir das Jahr 2021 auszuwdhlen. Und
das war nicht einfach, wie SZ-Geschéfts-
fithrerin Cornelie Rothmaler-Schon fest-
stellt: ,Wir freuen uns tiber die vielen Ein-
sendungen. Dabei war natiirlich klar, dass
uns in diesen Corona-Tagen fast aus-
schlieflich Motive aus der Heimat und den

Da hat es
Klick gemacht

von SZ und Erzquell-Brauerei

angrenzenden Nachbarlindern erreich-
ten. Bilder aus Ubersee wurden so gut wie
keine eingesandt!”

Die Jury hatte eine schwere Entschei-
dung tlber die Platzierungen zu treffen,
entschied sich dennoch am Ende einstim-
mig fiir das Foto von Johannes Romschin-
ski aus Herdorf. Sein Foto: originell, den
richtigen Moment abgepasst, so das Jury-
Urteil. Das ,Modell” auf der Sommerwiese
mit kithlem Bierchen in der Hand lief fir
einen Moment das schreckliche Virus ver-
gessen.

Dr. Axel Haas, Inhaber der Erzquell-
Brauerei, war von der Vielfalt der Fotos
angetan. Dennoch konnte er nicht nur gute
Nachrichten {iibermitteln: ,Es ist leider
auch in diesem Jahr nicht moglich, die tra-
ditionelle Siegerehrung in unserer Brau-
stube durchzufiihren. Dies ldsst die pande-
mische Lage einfach nicht zu!” So leid es
ihm tue, sei der doch ,hoffnungsfroh, im
kommenden Jahr endlich wieder die Foto-
Top-Ten in Niederschelderhtitte begriilen
zu konnen”.

Platz 3: Rita Zimmermann, Buschhiitten

SZ-Geschdftsfiihrerin Cornelie Rothmaler-Schén und Dr. Axel Haas, Inhaber der Erz-

Platz 10: Heike Jung, Werthenbach quell-Brauerei, bei der Sichtung der Siegerbilder. Foto: kalle

Platz 9: Gunnar Bdumer, Wilnsdorf

Platz 4: Nenad Tanasic, Wilnsdorf
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Es Kkriselt mit Youtube
James Blunt ist ohne Zweifel einer der
grofiten Sdnger seiner Zeit. Kiirzlich
sorgte der britische Singer-Songwriter
in der TV-Show ,The Voice of Ger-
many”  fiir eine faustdicke Uber-
raschung, als er bei den Blind Auditions
die Biihne betrat und seinen Hit ,Good-
bye My Lover” performte. Dieser fan-
tastische Sdnger, der so viel echtes Ge-
fiihl in seine Musik legt, die sanften
Téne des Klaviers, die Scheinwerfer auf
der grofSen Biihne, das begeisterte Pu-
blikum und die paralysierten Coaches —
das entsprechende Video des Auftritts
auf Youtube kénnte beim Zuschauer fiir
totale Gdnsehaut sorgen. Konnte, denn
leider wird der Clip, gerade einmal acht
Minuten lang, immer wieder durch
Werbespots unterbrochen. Das nervt!
Um es vorweg zu sagen: Ich war immer
ein grofer Youtube-Fan, schlieflich
gibt es auf der Plattform neben vielen
unsinnigen und komplett iiberfliissigen
Inhalten auch viele, viele Beitrdge mit
einem echten informativen oder zumin-
dest unterhaltsamen Mehrwert. You-
tube und ich — diese Beziehung hat in
der jiingeren Vergangenheit mehr und
mehr gelitten und steht inzwischen kurz
vor dem Scheitern.

Mid-Roll-Anzeigen heifSt das Zauber-
wort, also unsdgliche Werbeclips inmit-
ten des Videos. Da muss sich der User
wdhrend des James-Blunt-Beitrags mit
Spots zur R-und-V-Gesundheit oder zu
Roku-Gin  herumdrgern.  Natiirlich
muss man bereits zwei Anzeigen iiber
sich ergehen lassen, bevor das Video
tiberhaupt startet — inzwischen ist es ein
echtes Hochgefiihl, wenn man den einen
oder anderen Spot immerhin nach fiinf
Sekunden wegwischen kann.

Youtube und die Reklame, ein Thema,
das in den vergangenen Monaten und
Jahren immer groteskere AusmafSe an-
genommen hat. Schritt fiir Schritt
senkte Google die Schwelle fiir Werbe-
Clips immer weiter; rdumte sich ldngst
das Recht ein, auch private Videos zu
monetarisieren.

Meine zwischenzeitlich mit viel Diszip-
lin durchgezogene Trotzreaktion, wdh-
rend der Werbespots den Ton auszu-
schalten und gezwungen auf die Wand
zu Starren, sorgte iibrigens fiir viel Er-
heiterung in meinem Umfeld und ist in-
zwischen auch abgeblasen ...

c.schwermer@siegener-zeitung.de
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